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Abstrakt

Prispevok sa venuje hlavnym atributom kvalitnej webovej stranky z hl'adiska jej technického
prevedenia a neriesi vzhl'adovi a marketingovli prezentaciu, teda samotné zobrazenie obsahu.
Doraz kladie na efektivne priblizenie obsahu pouzivatel'om.
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Abstract

The contribution deals with the main attributes of a quality website in terms of its technical
implementation and does not solve the appearance and marketing presentation, ie the actual
display of the content.
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1 Uvod

V tomto roku oslavuje World Wide Web 30. vyrocie svojho vzniku, preto je na mieste
pozriet' sa, kam az dorastol. Podla poslednych udajov Netcraft.com? bolo v januari 2019
zaregistrovanych uz 1 518 207 412 webovych stranok, ¢o predstavuje mierny pokles voci
februaru 2018, ked’ bol ich pocet dokonca az 1 838 596 056. Skutoc¢ne fungujtiicich webovych
stranok je vsak asi len 10-15%, ¢o v sucasnosti predstavuje 182 185 876 webovych stranok
(Obr. 1). Zvysok st vacsinou parkované domény, alebo domény vyuzivané na presmerovanie.

Obr. 1: Pocet webovych stranok celosvetovo
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Zdroj: https://news.netcraft.com/archives/2019/01/24/january-2019-web-server-survey.html

! Ekonomicka univerzita v Bratislave, Fakulta hospodarskej informatiky, Katedra aplikovanej informatiky,
Dolnozemska cesta 1/b, 852 35 Bratislava, peter.prochazka@euba.sk.
2 https://news.netcraft.com/archives/2019/01/24/january-2019-web-server-survey.html
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Podl'a iného zdroja na Statista.com® ma internet priblizne 3,9 miliardy uZivatel'ov, ¢o
predstavuje priblizne polovicku populacie naSej planéty. Len za posledny rok sa pocet
uzivatel'ov zvysil priblizne o 250 milionov. V pripade komercnych spolo¢nosti, nepritomnost’
na internete znamena, ze ta spolo¢nost’ ani ,,neexistuje®. Ale vratme sa eSte k Statistikam.
Presné ¢islo indexovanych stranok jednym z najrozsirenejSich ana Slovensku najviac
vyuzivanym vyhladdvacom, ktorym je Google, nie je mozné presne stanovit. Priblizné ¢islo
nam poskytuje projekt World Wide Web Size,* podl'a ktorého je poéet indexovanych stranok
Google priblizne 5,5 miliardy (Obr. 2). Toto ¢islo je samozrejme vyssie ako celkovy pocet
existujucich webovych stranok. Jedna webova stranka moéze totiz obsahovat stovky alebo
dokonca tisice jednotlivych podstranok.

Obr. 2: Odhadované mnozstvo indexovanych stran vyhladdavacom Google.
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Tieto Cisla s samozrejme len orientaéné a v ziadnom pripade nie st kone¢né. Podl'a
poslednych odhadov sa kazdu minttu vytvori priblizne 380 webovych stranok, o v prepocte
na 24 hodin znamend, Ze celosvetovo denne pribudne priblizne 547 200 webovych stranok,
pri¢om ide 0 skromnej$i odhad.

Vzhl'adom na tieto Cisla a ich dosledky, musi kazda spolo¢nost’, ktora chce v sucasnosti
¢i buducnosti uspiet’ vyvodit’ zaver, Ze bez webovej stranky sa ocitne v stave podobnom, ako
v minulom storo¢i firma, ktora nebola v telefébnnom zozname a zaroven, Ze bez kvalitne
spracovanej webovej stranky sa vtom mori konkuren¢nych stranok nikdy ku klientom
nedostane.

V nasledujucich kapitolach si ukdzeme, ako zlep$it’ moZnosti webovych stranok s cielom
uspiet’ V. konkurenénom boji.

% https://www.statista.com/statistics/273018/number-of-internet-users-worldwide/
4 https://www.worldwidewebsize.com/

40




Peter Prochazka Hlavné atributy kvalitného webu

2 Hlavné atributy kvalitnej webovej stranky sticasnosti.

Takmer kazdy, kto sa asponn chvilku zaujimal o webové stranky, hoc aj z pohladu
zékaznika, ktory si nejaku chce nechat’ spravit’, sa stretol so skratkami SERP (z anglickych
slov ,,Search Engine Results Page“) alebo SEO (z anglickych slov Search Engine
Optimization). SERP vyjadruje stranku vysledkov zobrazenu internetovym vyhladavacom ako
je Google, ako odpoved na otazku zadanua uzivatelom a SEO znamena optimalizaciu
webovych stranok tak, aby ich vyhladdvace nasli a ¢o najlepSie umiestnili vo vysledkoch
vyhl'adavania.

Na takéto optimalizacie sa Specializuju spolo¢nosti, ktoré vylepsSia existujuce webové
stranky tak, aby mali Sancu uspiet’. Idealne vSak je, ak je webova stranka od zaciatku postavena
tak, aby zodpovedala su¢asnym poziadavkam kvalitnych webovych stranok. Suc¢asnym preto,
lebo neexistuje presny navod, ktory by sa dal aplikovat’ ako nejaka dogma platiaca raz a navzdy.
Webové vyhl'adavace neprestajne vylepsuju svoje algoritmy a snazia sa uzivatel'om dodat’ ¢o
najrelevantnejSie vysledky a preto mnoho vlastnosti, ktoré v ur¢itom ¢ase mézu byt hodnotené
vel'mi pozitivne, moZu za nejaky cas byt naopak dovodom zlého hodnotenia.

Specialisti na optimaliziciu webovych stranok preto musia neustale sledovat’ trendy
a svoje postupy im prisposobovat’, tak, aby mali vo vyhladavacoch ¢o najviac zasahov a teda
boli pontknuté koncovym uzivatel'om na prednych miestach ndjdenych vysledkov. Niektoré
pravidla, vd’aka ktorym je webova stranka hodnotend ako kvalitnd, su celkom vSeobecné
azname, iné naopak su utajené aodbornici sa ich snazia odhalit a ,podsunit™ tak
vyhl'adava¢om svoje weby.

Vzhl'adom na Statistiky uvedené v ivode, na pocet spolo¢nosti, ktoré sa venuju ipravam
webovych stranok a na pocet relevantnych miest vo vyhl'adavacoch, dochddza aj zo strany
niektorych zainteresovanych l'udi ku skepse, ze budovanie kvalitného webu uz ani nema
vyznam. Dévodom je, Ze takmer kazdy pouzivatel prestava hladat’ maximélne na druhej,
pripadne tretej stranke vysledkov. Casto sa jedinym riesenim ako uspiet’ javi investovanie do
platenej reklamy. S tymto nazorom nesuhlasime, ¢o si ukazeme v nasledujtcich Castiach na
konkrétnom priklade v konkuren¢ne silnom prostredi fotografov. Jediné webové stranky, ktoré
nie je nutné optimalizovat’, stt webové stranky organizacii, ktoré st unikatne, ako su napriklad
webové stranky ministerstiev. Ich ozaj nema vel’ky vyznam optimalizovat’, ale nie preto, ze by
bolo lepsie platit’ za reklamu, ale preto, Ze ak niekto bude hl'adat’ webovu stranku napriklad
Ministerstva Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu SR, ur¢ite mu ju Google pontkne na prvom
mieste, ked’Ze ziadna ina neexistuje.

PreCo ale nazov kapitoly nie je optimalizacia pre vyhl'adavace, ¢ize SEO, ale atributy
kvalitnej webovej stranky. Z jednoduchého dovodu, K optimalizacii sa tradi¢ne radia urcité
ukony a pravidla, ktoré sem boli kedysi zahrnuté, ale kvalitny web ma dnes aj d’alSie dolezité
atributy a tie uz sa Casto uvadzaju ako ,,zvlastne kapitoly* pri jeho posudzovani. O kazdom si
povieme aspon t0 najhlavnejsie, ktoré pomohli webovt stranku fotografky dostat’ behom roka
Z nulovej pozicie na prva poziciu v Googli.

Tymito atribatmi su:

e SEO

e Pouzitel'nost’

e Vykonnost’

e Socialne média

e Bezpectnost’
2.1 SEO

SEO sa deli na dve casti, tzv. on-page a off-page. On-page SEO su techniky, ktoré
vykonavame priamo na webovej stranke a off-page su techniky, ktoré sa deji mimo nasu
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webovu stranku. Typickym prikladom off-page SEO je budovanie spétnych odkazov na
webovu stranku z inych relevantnych webovych stranok, idealne z kvalitnych, ktoré tym, ze
odkazuju na nejaki webovu stranku, zvySuja jej kvalitu a samozrejme pomahaju zvySovaniu
jej navstevnosti, ¢o je cielom celého skvalitiiovania webovej stranky. Off-page SEO je vsak
¢asovo naro¢né, buduje sa priebezne a je zavislé na mnohych faktoroch, ktoré vieme ovplyvnit’
hlavne kvalitnym obsahom webovej stranky, aby malo pre inych zmysel sa fiou zaoberat’.
Preto sa v tomto ¢lanku zameriame hlavne na on-page SEO, ktoré dokazeme ovplyvnit
vlastnou preciznou pracou.
V prvom rade si treba uvedomit’, z ¢oho sa skladaju vysledky vyhladavania. V pripade
Googlu su nimi:
e Titulok
e Uryvok textu (snippet)
e URL adresa

Obr. 3: Ukdzka vysledkov vyhladdavania Googlom

Pier Photography - profesionalne fotosluzby - svadobny ... - Nové Zamky®
https://pier.sk/ «

Mily fotograf s timom. sa postara o zvyraznenie Vasej krasy, o premenu ktort ste vZdy chceli zazZit a
na ktorl sa tak tesite

Martin Zikavsky » Svadobny fotografe
zikavsky.sk/ v
SVADOBNY FOTOGRAF. Homepage - O mne - Portfolio - Blog - Cennik - Kontakt

Zdroj: google.com

Titulok je nazov webu, ktory sa vo vyhl'adava¢och zobrazuje v prvom riadku a ktory
uzivatelia vidia pri vyhl'adavani ako prvy text. Jeho vhodnou vol'bou sa moze webova stranka
odlisit’ od konkurenénych, tak aby okamzite upttala a pritiahla pozornost’ potencionalnych
zaujemcov. Rozsah by sa mal pohybovat’ od 10 do 70 znakov vratane medzier.

Uryvok textu je text z webovej stranky, ktory poklada vyhladavaé za najrelevantnejsi
vzhl'adom na hl'adané slovo. Stac¢i zadat’ do vyhl'ad4vaca iné slovo a uryvok textu pre rovnaka
stranku bude iny. Niekedy tu moZe vyhl'addvac vypisat’ aj meta popis stranky, ale skutocne
ovplyvnit’ tento text nie je Uplne mozné. Jediné o mdzeme ozaj urobit’, je pisat’ na stranky
kvalitny a relevantny text.

URL adresa je adresa stranky, na ktorej bol najdeny odpovedajici obsah zadanej otazke
vo vyhladavaci. Adresa by mala byt obsahovo vystizna, pouzivatel'sky pritulnd a I'ahko
indexovatelna. Idealne je, ak je v URL adrese len doména a nazov podstranky bez dlhych
rozvetvenych podadresarov, alebo generovanych nezrozumitelnych odkazov plnych ni¢
nehovoriacich znakov. Niektoré vyhl'adavace nasledne sledujt, ako sa navstevnici spravaju na
najdenej stranke a podl'a nej hodnotia jej kvalitu, vd’aka Comu vylepSuju jej umiestnenie, alebo
naopak, ak névstevnici nenachadzaji na stranke co hl'adali a rychlo ju opustaju, vyhladavac
najbliz§ie zniZi hodnotu stranky. Preto sa beZne stiva, Ze webova stranka, ktora bola vo
vyhl'addvani na prvom mieste, moze byt’ o nejaky €as na tretom a za d’alsi tyzden znova na
prvom.

Optimalizacia pre vyhladavace d’alej pokracuje vyplnenim meta popisu. Meta popis
stranky je skrateny popis zamerania a obsahu stranky. Rozsah by mal byt medzi 70 az 320
znakmi. Vyhladavace ich obcas vyuzivaju ako uryvok textu vo vysledkoch vyhl'adavania.

Na rozdiel od vSeobecne rozsirenej teodrie, samotné kI'aiCové slova su, aj nie su dolezité
z hl'adiska on-page SEO. ZaleZi totiZ na konkrétnom vyhladavaci, ¢i ich vezme do tvahy.
V pripade Googlu plati pravidlo, Ze ak ich mame vyplnené spravne, moze to pomdct,, ale ak su
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vyplnené nespravne, zaru¢ene nam ublizia. Ak ich vébec nevyplnite, ni¢ tym nepokazite.
Google je totiz kontextovy vyhladavac, ktorého zaujima obsah webovej stranky. Sam si
indexuje to, Co poklada za relevantné a podsuvané klicové slova neberie vel'mi do tivahy.
Preto kvalitny copywriting, ¢ize ucelne napisany text, ktory obsahuje webova stranka, je vel'mi
dolezity. Ak sa vSak kIai¢ové slova zhoduju s obsahom a st v rozumnom mnozstve, je spravne
ich vyplnit. Naopak, vel'mi vel'ké mnozstvo kI"iovych slov, opakujliice sa vyrazy, kl'icové
slova nesuvisiace s obsahom webu vyhl'adava¢ vyhodnoti ako ,,podvodnt‘ ¢innost’ v snahe
ziskat’ lepSie umiestnenia a bude web penalizovat’ horSou poziciou vo vyhl'adavani.

DolezitejsSie ako jednotlivé klIaiCové slova st frazy, Cize spojenie niekol’kych slov. Aby
mala stranka zésah na takéto slovné spojenia, je potrebné pri pisani obsahu takéto slovné
spojenia dostat’ do textu. Spojenie niekolkych kliCovych slov do frazy zaruci presnejSie
vyhladanie relevantnej web stranky, lepSie umiestnenie pre tych, ktori ich maju na svojom webe
uvedené a zaroven lepSiu konverziu, ¢ize vacsiu pravdepodobnost’, ze zakaznik nieco kupi,
pretoze uz hlada nejaka konkrétnu vec, alebo sluzbu, Co znamend, Ze o fiu ma vacsi zaujem,
ako ked’ hl'ada len vSeobecne.

Tak ako prvé, ¢o uvidia l'udia vo vyhl'adavacoch je titulok, tak prvé, ¢o im na samotnej
webovej stranke z textu udrie do o¢i, st nadpisy. Preto by nadpisy mali byt’ najdolezitejsie texty
webovej stranky. Z hladiska optimalizacie pre vyhladavace je vel'mi dolezité, aby sa
dodrziavali zdkladné pravidla tvorby webu a nadpisy sa nezvyraziiovali zmenou vel’kosti, rezu,
¢i farby textu priamo, ale ich definovanim ako sekcie nadpisov (ang. Headings) pomocou
elementov H1 az H6. Texty medzi tymito znackami totiz vyhl'adavace sleduju a pokladaju ich
za dolezité, takze pomocou nich je mozné vyhl'adavacom povedat, ¢o je pokladané za dolezité.
Webove stranky, ktoré tieto znacky nepouzivaju, sa pokladaji za menej kvalitné.

Pomer rozsahu textu obsahu k rozsahu textu kodu stranky je dobrym prikladom na to, ako
sa menia podmienky pri optimalizacii stranky. V roku 2010 vysiel ¢lanok o optimalizacii webu,
v ktorom autor piSe: ,,Vac¢sie mnozstvo kratSich stranok je vyhodnej$ich ako malo stranok s
rozsiahlym obsahom. Pri rozsiahlych strankach je t'azsie urcit’ kI'icové slova, respektive ich
moze byt privela. Viac kratkych stranok sa da aj krajSie Struktarovat’.” (Schmidt, 2010)
V stcasnosti sa vi¢Sina webovych stranok vytvara pomocou redakénych systémov, aby boli ich
uzivate'mi I'ahko upravovatel'né, o sa nezaobide bez rozsiahleho kodu v pozadi stranky. Ak
sa na takejto webovej stranke objavi len kratsi text, je vo vel’kom nepomere s koédom a stranka
bude vyhodnotena ako nekvalitnd. Rovnako nie je dobré nutit’ klientov kvoli kazdej d’alSej
informécii hl'adat’ ju v mnoZstve menu, ¢i podmenu. TakZe dnes plati pravy opak. Viac textu
na stranke zabezpeci jej relevantnost’.

Daldim aspektom, ktory je prisne hodnoteny, si popisy obrazkov. Ich spravnym
vyplnenim, teda pomenovanim obrazkov tym, ¢o skuto¢ne zobrazuju, je mozné ziskat' okrem
lepSieho hodnotenia kvality webu aj viac zdsahov na stranku cez vyhl'adavanie obrazkov.
Zaroven je tym dodrzana ¢ast’ medzinarodnej normy WCAG 2.1 (z anglického Web Content
Accessibility Guidelines), ¢o st pokyny pre pristupnost’ obsahu webu pre telesne postihnutych,
ktorym ich ¢itacka miesto trividlneho oznacenia stiboru ,,img_xy*, precita, ¢o na obrazku
skuto¢ne je. Maximalnym moznym dodrziavanim pravidiel uvedenej normy je mozné ziskat’
zaroven novy okruh zakaznikov, na ktorych vicSina komerénych stranok nepaméta. Tieto
pravidla st povinné dodrziavat’ totiz len webové stranky verejnej spravy na zaklade prislusSného
zakona.

Odkazy boli spomenuté uz v predchadzajtce;j Casti, iSlo 0 spatné odkazy na web z inych,
relevantnych webov. To je ale oblast’ off-page SEO. Odkazy v ramci webovej stranky sleduji
vyhl'adavace, aby zistili, ¢i su pouzivané uzivatemi a ak nie, hodnotia ich ako nezaujimavé,
alebo nekvalitné a tiez st vyhl'adavané chybné odkazy, ktoré nikam nevedl a znizuju teda
kvalitu webu. VSetky odkazy by mali byt samozrejme uzivatel'sky priatel'ské, teda jednoduché,
zmysluplné a kratke.
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Na konci kapitoly o SEO nie je mozné opomenut’ tri veci. Stbory robots.txt, sitemap.xml
a nastroj Google Analytics.

Roboty su programy, prehladavajuce webové stranky pre rézne tucely. V pripade
vyhl'adavacov ide 0 roboty, ktoré prehl'adavaju stranky za i¢elom indexovania ich obsahu do
databazy vyhladavaca. NajznamejSim a pre uCely vyhl'adavania na Slovensku najdolezitejSim
je Google bot, ktory vyhl'adava a pripravuje data pre vyhl'adava¢ Google. Prave kvoli robotom
je dobré vypliat’ meta tagy, ktoré roboti pouzivaju pri prvej orientacii na webe.

Spomenuty subor robots.txt sa ukladd do korenového adresara webovej stranky. Do
suboru robots.txt sa zapisuje, ¢o robot nema indexovat’. Preco je to dolezité? Niekedy sa stane,
ze na viacerych doménach sa umiestiiuje zhodny obsah. Ak vyhl'adavac zisti, ze indexuje obsah,
ktory uz bol niekde zverejneny, moze ho vyhodnotit’ ako obsah nizsej kvality, pripadne kvoli
jednému obrazku, ktory bol pouzity na viacerych strankach nezaindexuje cely obsah. Pomocou
suboru robots.txt je preto mozné zakazat robotom takyto subor indexovat. Samozrejme je
mozné zakazat’ aj indexovanie celych adresarov, ak vyhl'adava¢ nema indexovat’ ¢asti, ktoré su
napriklad ur¢ené len uzkemu kruhu uzivatelov.

Opakom robots.txt je subor sitemap.xml, ¢ize mapa strdnok. Mapa stranok pomaha
vyhl'adavacom najst’ vSetky stranky a podstranky webu. Je to zoznam vsetkych stranok na
webe, ktoré by mali byt indexované. Velkym pomocnikom pri udrziavani aktudlnosti robots.txt
a sitemap.xml st r6zne doplnky systémov pre tvorbu webovych stranok, ktoré sa nainstaluju na
web a na zaklade urcitych prednastavenych poziadaviek aktualizuju tieto subory a odosielaju
ich zmeny vyhladava¢om, ¢im zna¢ne odbremenia udrziavanie SEO majitelom webov. Pre
jednoduchsie rieSenia existuje mnozstvo on-line nastrojov, ktoré dokdzu mapu stranok
vygenerovat’. Jeden sa da najst’ na webe xml-sitemaps.com.

Obr. 4: On-line generator mapy stranok

@ XML-Srtema ps.com B PROSITEMAPS <> UNLIMITED GENERATOR ~ ABOUTSITEMAPS ~ NEWS  FORUM

Just enter your website URL to create a sitemap

Why do you need a sitemap? ~ More options «

Zdroj: https://www.xml-sitemaps.com/

Nastroj Google Analytics je u¢inna pomdcka, ktord pomaha vyhodnocovat’ ndvstevnost’
stranok, sledovat’ zmeny, pri marketingovych kampaniach, zistovat’ geolokaciu navstevnikov,
amnozstvo dalSich informacii. Vyuzivanie tohto néstroja sa javi ako dalSia vyhoda pri
hodnoteni stranky vyhl'adavacom.

2.2 Pouzitenost’

Tato Cast’ je zamerana hlavne na responzivny web design, ¢o zjednoduSene znamena Ze
webova stranka sa bude spravne zobrazovat’ na akychkol'vek zariadeniach od pocitacov, cez
tablety, mobilné telefony, ¢i iné mobilné zariadenia. Dnes uz priblizne 60% navstevnosti
webovej stranky prichadza z mobilnych zariadeni. Nemat’ stranku oSetrenu pre tieto zariadenia
znamena stratu mnozstva zakaznikov.
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Obr. 5: Ukazka vzhladu webovej stranky na mobilnych zariadeniach

Tieto weboveé stranky pouzivaju
subory cookies, aby vam umoznili
najlepSie pouzivanie webovej kde okrem fotografii ziskate g
SUEIAY

Prijemny fotoateliér

Povolit’ siibory cook|

Povolit stibory cookies!

Zdroj: Vlastny

Za ucelom zvySenia pouzitelnosti webu je rozumné vyhnut sa menej vhodnym
technologiam, ako je Flash a iFrame, naopak plusom je vlastny Favicon - mala ikonka na karte
webu v prehliada¢i webovych stranok, CitateI'né velkosti pisma pre vSetky zariadenia ako aj
dostato¢ne vel'ké tlacidla umiestnené na stranke pre pouZitie prostrednictvom dotykovych
monitorov mobilnych zariadeni.

2.3 Vykonnost’

Vykonnost'ou sa rozumie rychlost’ nacitania webovej stranky. Je dolezit4 na to, aby sa
zaistili dobré skuisenosti pouZivatel'ov a znizila sa miera odchodov (¢o mdze tiez nepriamo
ovplyvnit’ hodnotenie vyhl'adavaémi). Cas odpovede, ¢i reakcie servera ovplyviiuje mnoZstvo
technickych faktorov, ako je napriklad pravidlo webového servera a pravidla smerovania. Tieto
bezne tvorcovia webov nedokazu zmenit’. Ale rychlost’ nacitania stranky mozeme vylepsit’ aj
optimalizéciou jej velkosti. Idedlne Casy pre odozvu servera by mali byt do 0,6 s, obstojné su
do 1,2 s. Cas pre nacitanie celého obsahu stranky by nemal byt’ dlhsi ako 4s, za obstojné sa
poklada nacitanie do 8s. A je tu eSte nacitanie scriptov, ktoré by nemalo presiahnut’ 8s, ale 12s
je stale v norme. Webova stranka by velkost'ou nemala presiahnut’ za optimalnych podmienok
3 MB, ale akceptovateI'né st aj 4MB, vSetko nad sa poklada za prehnane vel'ky obsah a je nutné
optimalizovat napriklad velkost’ obrazkov, ktoré s najcastejSim dovodom nevhodnej velkosti.

Do tejto Casti hodnotenia stranok patri aj kontrola chybnych JavaScriptov a optimalizacia
JavaScriptov a CSS stuborov, spomenuta kontrola optimalizacie obrazkov, ktorych velkost’ by
nemala byt’ vacSia, ako desiatky, v nutnom pripade stovky kB, kontrola aktualnosti HTML, aby
sa nepouzivali zastaralé tagy a tiez inline $tyly, ktoré mézu degradovat’ vykonnost stranok a
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zbyto¢ne komplikovat HTML kod. Vel'mi dobrym rozhodnutim je pouzivat GZIP kompresiu,
pretoze moze znizit' velkost’ stranky o 70% a tak vyrazne urychlit’ jej nacitanie.

2.4 Socialne média

St doélezitym kandlom pre komunikdciu so zakaznikmi, povedomie o znacke a ako
marketingovy kanal, ktory prinesie viac navstevnikov na webovu stranku. Je preto nanajvys
dolezité, aby boli na webovej stranke zobrazené vsetky odkazy na prislusné profily na
viditel'nom mieste a tiez tlac¢idla pre moznosti zdiel'ania obsahu webovej stranky priamo na
socidlne média. V ¢lanku ,,Digitalne a socidlne nastroje v transformacii obchodu a ich vplyv na
predaj* autorka uvadza: ,,Vd’aka socialnym sietam sa podnikom zvySuje navsStevnost’ ich
webov odkazovanim vo svojich prispevkoch, alebo tiez prostrednictvom platenej reklamy, ¢o
je rychly sposob ako zakaznikom predstavit’ novu sluzbu alebo produkt.* (Szivésova, 2018)
Dolezité je tu prave to zvySovanie navstevnosti, ktoré na jednej strane priamo zabezpecuje
Klientov a na druhej zlep$uje hodnotenie web stranky.

2.5 Bezpecnost’

Bezpecnost je dolezita pre zabezpecenie toho, aby webové stranky chranili pouzivatel'ské
data, nedochadzalo k naruseniu prevadzky alebo k vypadku tdajov pripadne k strate dat.
Velkou vyhodou je preto nepretrzit¢ pouzivanie ochrannych monitorovacich nastrojov.
Vyhl'adavace povazuju bezpecné stranky za kvalitnejSie a preto ich tiez moézu uprednostnit’
v zoznamoch. Medzi dolezité aspekty zabezpecenia patri pouZzivanie SSL certifikatov,
automatické presmerovanie HTTP na HTTPS a oznacenie webovych stranok ako bezpecné
pomocou popularnych skenerov Skodlivého softvéru, ako je napriklad Google Safe Browsing.
Webové stranky tiez musia mat’ aktualizovany software, zabezpecené prihlasenia, idedlne
dvojfaktorové a emailové adresy neuvadzané v priamom texte.

3 Zaver

Obmedzeny rozsah ¢lanku nedokaze pokryt’ uplne vsetky aspekty kvalitnej webovej
stranky, vd’aka ktorym sa ziskavaji popredné miesta vo vyhladavacoch, ako ani vysvetlit’
vSetky atributy, ktoré vyhl'adavace bert do uvahy pri hl'adani vhodnych vysledkov pre dané¢ho
jedinca, ked’ze kazdy moze mat’ iné vysledky v zavislosti od svojej geolokacie, alebo napriklad
genézy aktivit, ¢i zaujmov, ktoré o nom vyhladavac¢ vie. Ale aj pomocou tychto technik bola
webova stranka Pier Photography uvedend na obr. 3 a 5 behom jedného roka posunutéd na prva
stranku vo vyhladavaci Google, kde sa pohybuje beZne na 1. aZ 3. mieste pri zadani dopytu
,fotograf v ramci regionu Nové Zamky ana aktivity, ktoré st pontkané v ramci celého
Slovenska je napriklad na vyhlad4dvanie slovného spojenia ,,prendjom fotostadia“ v Case
pisania tohto ¢lanku na tretom mieste, pricom na prvom mieste je platena reklama (Obr. 6)

Z toho je jednoznacne vidiet, Ze kvalita webovych stranok, nech ich je uz akékol'vek
mnozstvo, stale nie je na dostato¢nej urovni a aj v oblasti fotografie, ktora je na webe zastipena
vel'mi velkym mnoZstvom konkuren¢nych fotografov, sa d4 behom relativne kratkeho obdobia
ziskat’ ve'mi dobré umiestnenie. Je to na jednej strane sposobené tym, Ze majitelia svoje stranky
neudrziavaju a postupne stracaju svoje pozicie, ale aj tym, ze z vel’kého mnozstva spolo¢nosti,
ktoré sa venuju optimalizacii webovych stranok, len niektoré pristupuju k tejto veci seridzne.
Klienti totiz nemaju vel’ké znalosti v tejto oblasti a st tplne odkéazani na svojich dodavatel'ov
optimalizécii, pricom nikto nevie zarucit, Ze techniky, ktoré¢ budu pouzité, zoznl zaruceny
uspech.
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Obr. 6: Vyhladavanie v Googli na slova ,, prendjom fotostudia “

Go g|e prendjom fototudia = 4 Q

[1]
[2]
[3]
[4]
5
[7]
[8]

Vsetko Obrazky Mapy Spravy Videa Viac Nastavenia Nastroje
Priblizny pocet vysledkov: 5 050 (0,26 sekiind)

Fotostudio na prenajom | 24-hodinova prevadzka | daylightstudio.sk
www.daylightstudio.sk/ ~

Ponukame vam Spickovo vybavené studio s dennym svetlom v Bratislave.

Casové bloky a ceny - Popis - MoZnosti prengjmu

Prenajom fotoateliéru / Ateliér / Uvod - Akadémia Kreativnej Fotografie
https://www.akf.sk/Atelier/Prenajom-fotoatelieru v

Prenajom fotoatelieru. V Akadémii Kreativne] Fotografie maja nasi $tudenti k dispozicii skvely
fotograficky ateliér. Ten je vSak urceny nielen na ucenie sa, ale aj ...

Prenajom fotostudia - Pier Photography
https://pier.sk/cennik/prenajom-fotostudia v

Prenajom fotostadia. Ak fotite profesionalne alebo na amatérskej trovni, ponikame Vam mozZnost
fotenia vo fotostudiu, ktoré spini Vase potreby a predstavy.

Zdroj: google.com
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