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Abstrakt

Prispevok sa zaobera analyzou dotaznika, ktory mapuje postoje, zvyky a ndzory mladej
generacie, ktoré priamo suvisia s problematikou ochrany zivotného prostredia. Ziskané udaje
su spracované nielen metodami deskriptivnej Statistiky, ale vyuzitim faktorovej analyzy
a zhlukovej analyzy st vytvorené skupiny respondentov, ktori maju podobné postoje,
preferencie a spravanie odvijajice sa od ich vztahu k zZivotnému prostrediu.
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Abstract

The paper deals with the questionnaire analysis that maps attitudes, customs and opinions of
young generation that are directly related to environment protection. The data obtained are
processed not only by methods of descriptive statistics, but through factor analysis and cluster
analysis, groups of respondents are created who have similar attitudes, preferences and
behavior that are derived from their attitude to environment.
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1 Uvod

Uz niekol’ko desatro¢i svet Celi dosledkom klimatickej a environmentdlnej krizy.
Situacia sa v poslednych rokoch dramaticky zhorSuje aaj ked sa prijimaju legislativne
opatrenia, ich efekt je pomalsi ako negativnhe zmeny, ktoré su prirodzenym désledkom
neuvazeného spravania l'udi. Hlavné problémy, ktoré treba nevyhnutne €o najskor riesit, sua
klimatické zmeny, znelistenie zivotného prostredia, nadmerny odpad, degradacia pddy,
prel'udnenie a vyCerpanie prirodnych zdrojov. Aj ked’ sa niektoré negativne zmeny uz nedaju
zvratit' spdt, treba sa sustredit’ na buducnost. V decembri 2019 bola Eurdpskou komisiou
prijatd Europska zelena dohoda (Green deal)?, ktora je stiborom navrhov na zniZenie &istych
emisii sklenikovych plynov do roku 2030 aspoii 0 55% v porovnani s rokom 1990 tak, aby sa
EU stala do roku 2050 klimaticky neutralnym kontinentom. Je zrejmé, Ze hlavné vyzvy stoja
pred vladami a medzinarodnymi spoloc¢enstvami, ktoré mozu priniest potrebné legislativne
opatrenia. Ich ochota pristapit’ na radikalne efektivne rieSenia méze byt’ pozitivne motivovana
aj postojom obyvatelov k danej problematike. Preto je ddlezité tento ich postoj najskor
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zmapovat’, aby bolo zrejmé, aké opatrenia sa maju zaviest’ a pre aké cielové skupiny st
urcené.

V poslednych rokoch sa viaceré inStitucie aj kompetentné orgény venuji zbieraniu
informacii o postojoch obyvatel'ov k ochrane zivotného prostredia. Podla prieskumu ,,Ako sa
mate, Slovensko?* spolo¢nosti MNFORCE, komunikacnej agentiry Seesame v spolupraci
so Sociologickym tistavom SAV a Ustavom vyskumu socidlnej komunikacie SAV*, ktory bol
realizovany v roku 2020 na vzorke 1000 respondentov, bolo zistené, Ze viac ako polovica
obyvatelov by uvitala, keby vlada venovala viac pozornosti zivotnému prostrediu
a klimatickym zmenam, pri¢om takyto postoj maju hlavne l'udia s vy$§im vzdelanim Zijtci
v mestach.

Osobitne dolezité pre buducnost’ je mapovanie postojov mladej generacie, pre ktora by
mala byt ochrana Zivotného prostredia prioritou, pretoze oni rozhoduju o tom, v akom svete
budu zit. V poslednych rokoch sa realizovali za tymto uc¢elom prieskumy medzi Studentami,
v ktorych boli na spracovanie pouzité¢ aj pokrocilejSie Statistické metédy — v roku 2018
v strednom Grécku?®, v ktorej boli pomocou zhlukovej analyzy vytvorené homogénne skupiny
respondentov a v roku 2016 v Brazilii av Portugalsku®, v ktorej bola aplikovand metoda
hlavnych komponentov.

Nas prispevok ma za ciel prispiet’ informaciou o postojoch, ndzoroch a spravani vzorky
mladej generacie na Slovensku.

2 Charakteristika dotaznika a sposob zberu udajov

Za ucelom ziskania ¢o najviac informdcii o pristupe mladej generacie k Zivotnému
prostrediu sme vytvorili dotaznik, ktory pozostaval z dvoch okruhov otazok:
1) Socialno-demografické informécie, kam boli zaradené otdzky o veku, pohlavi,
dosiahnutom stupni vzdelania, bydlisku, vyske mesa¢ného prijmu, pracovnom statuse
a pocte ¢lenov domacnosti (spolu 20 otazok)

2) Nazory, postoje azvyklosti suvisiace s ochranou zivotného prostredia (spolu 48
otazok)

Tento okruh bol rozdeleny na tieto podokruhy:

a) Ndakupné zvyklosti, kde respondenti uvadzali, na zédklade coho sa rozhoduju o nakupe
(cena, znaCka, zlozenie, recenzie, vlastné skusenosti) potravin aj priemyselného
tovaru, ich postoj kndkupu organickych bio-produktov, prirodnej kozmetiky a
bezobalovych produktov,

b) Stravovanie, kde boli zistované informécie o sposobe stravovania (vegeterianstvo,
veganstvo, prip. ina diéta, ako aj dovody, ktoré¢ viedli k spdsobu stravovania)
a stravovacie navyky (frekvencia konzumdacie mésa, zeleniny a ovocia, dodrziavanie
pitného rezimu, frekvencia varenia a navstev restauracii)

¢) Odpad, kde bolo zistované, Ci respondenti separuju odpad, a ak ano, aky

d) Cestovanie, kde nosnou informaciou bol preferovany sposob dopravy, pricom sa
zistovala aj frekvencia cestovania na dovolenku a pouzivania leteckej dopravy

e) Setrenie/plytvanie, ktoré sa tykalo spotreby vody

f) Vydavky, kde respondenti vyjadrovali percentualne rozdelenie vydavkov na okruhy
tovarov, ochotu priplatit’ si za ekologickt ndhradu tovaru, ako aj ochotu podporit’ eko-
vyrobky.

4 https://www.minzp.sk/spravy/slovaci-odkazuju-vlade-zaujimame-zivotne-prostredie-venujte-mu-viac.html
3 https://ideas.repec.org/a/gam/jsusta/v10y2018i5p1663-d148203.html

Shttps://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1414753X2016000300113&Ing=en&nrm=iso&tlng=
en
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Otazky boli formulované tak, aby odpovede nevyzadovali dlhy cas, vécSinou si
respondenti zvolili niektortl (niekedy aj viac moznosti) z pontikanych odpovedi, alebo zapisali
odpoved’ vo forme cisla.

Distribucia dotaznika sa realizovala cez aplikaciu Google Forms. Zber tidajov prebiehal
od 10. jana do 20. oktdébra 2020 a zapojilo sa 600 respondentov. Z ro6znych dévodov (neuplné
informacie, presiahnutie limitov, ktoré boli nami stanovené kvoli optimalizacii databazy,
nepravdepodobné odpovede) sme vylucili cast’ vyplnenych dotaznikov a spracovali sme udaje
0460 respondentoch. Treba zdoraznit, Ze vyber respondentov nebol nahodny, takze
uplatnenie induktivnych metéd pri spracovani udajov nebolo aktuilne. Analyza zistenych
udajov mala dve etapy: najskér sme ziskali sumarnu predstavu o odpovediach respondentov
vyuzitim metdd deskriptivnej Statistiky apotom sme hladali hlbSie suvislosti medzi
premennymi, na ¢o ndm posluzila zhlukova analyza, ktorej predchadzala faktorova analyza.

3 Opisné charakteristiky vybranych premennych

Ako uz bolo uvedené, do analyzy sme zahrnuli udaje z 460 vyplnenych dotaznikov.
V prvej Casti uvedieme zakladné socidlno-demografické informacie o respondentoch.

72% respondentov tvorili Zeny, vekovy interval bol od 17 do 30 rokov (priemer 22
rokov). PresnejSie rozdelenie respondentov podla veku je na obr. 1, z ktorého je zrejma
hodnota modusu (23 rokov).

Obr. 1: Rozdelenie respondentov dotaznika podla veku
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Zdroj: Vlastné spracovanie v MS Excel

Z hladiska ekonomického statusu boli respondenti v drvivej vicSine Studenti, ktori
popri Studiu pracovali, pricom takmer polovica z nich na plny uvizok. PresnejSie rozdelenie
ukazuje obr. 2.

Obr. 2: Rozdelenie respondentov dotaznika podla ekonomického statusu
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= Aktivny Student + zamestnany
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na plny Gvazok

Externy $tudent + zamestnany
na plny Gvazok

u Zamestnany na plny Uvazok

= Materska dovolenka

Zdroj: Vlastné spracovanie v MS Excel

Z informdacie o prevladajicom ekonomickom statuse respondentov je zrejmé, Ze
podstatna Cast’ znich ma stredoskolské vzdelanie alebo vysokoSkolské vzdelanie prvého
stupiia. PresnejSie rozdelenie tohto znaku ukazuje obr. 3. VicsSina nasej vzorky (60%) byva
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v meste, ostatni na dedine. Co sa tyka geografického rozdelenia, podarilo sa pomerne
rovnomerne pokryt’ vSetky kraje Slovenska (presnejsie rozlozenie je na obr. 4).

Obr. 3: Rozdelenie respondentov dotaznika podla stupna dosiahnutého vzdelania
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Zdroj: Vlastné spracovanie v MS Excel

Obr. 4: Rozdelenie respondentov dotaznika podla prislusnosti ku kraju
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Zdroj: Vlastné spracovanie v MS Excel

Priemerny mesacny prijem respondentov je 534,44 eur, priCom najvyssi prijem
dosahuju ti, ktori si zamestnani na plny avizok (1112,04 eur). Studenti, ktori pracuju popri
studiu, maju prijem na urovni 455,31 eur, ¢o je takmer o 100 eur (98,88) viac ako je to
u Studentov bez pracovného pomeru.

Z hl'adiska rieSenej problematiky boli pre nas doleZzitejSie udaje z druhého okruhu
otazok. Z dovodu limitovaného rozsahu prispevku uvadzame len informécie niektorych
vybranych premennych (vSetky premenné boli zaradené do hlbsej analyzy, ktord je obsahom
nasledujtcej podkapitoly).

Nékupné preferencie (aky je hlavny dévod na kipu tovaru) sme znazornili pomocou
radarovych grafov (obr. 5 aobr. 6). Vstupné udaje pre grafy boli usporiadané do
kontingenéne;j tabul’ky, kde riadky oznacovali obmeny premenne;j ,,dovod kipy* a v stipcoch
boli obmeny miery ovplyvnenia konkrétnym dévodom pomocou Likertovej skaly’.

Ako vidime zobr. 5, velmi délezité pri ndkupe potravin su vlastné skusenosti,
vyznamnych argumentom je aj cena a zloZenie. Podobny tvar ma aj graf na obr. 6, ktory sa
tyka nepotravinarskeho tovaru, ale v tomto pripade ma dovod kupy ,,zloZenie tovaru® vyrazne
niz$ie preferencie.

Vyse 90% respondentov registruje existenciu bezobalovych obchodov, ale iba neceld
Stvrtina (24 %) v nich nakupuje. 72% respondentov si uz niekedy kupilo prirodnu kozmetiku.
Hlavnymi doévodmi pre kiipu bio-produktov je ich vyssia kvalita a chut’ (65% respondentov),
ochrana Zivotného prostredia a zvierat (56%) a podpora lokalnej ekonomiky (42%)3.

7 file:///C:/Users/Lenovo/Downloads/1-Gavora-Tvorba-vyskumneho-nastroja%20PDF.pdf
8 Pri tejto otdzke mohli respondenti uviest’ aj viac dovodov
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Obr. 5: Rozdelenie respondentov dotaznika podla preferencii dévodov pre nakup
potravindrskeho tovaru
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Obr. 6: Rozdelenie respondentov dotaznika podla preferencii dovodov pre nakup
nepotravinarskeho tovaru
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86% respondentov dotaznika konzumuje vsetky potraviny (véitane mésa), 7% tvoria
vegetariani a 2% vegani (tieto dve skupiny si tento sposob stravovania zvolili z moralnych
a ekologickych dévodov). Ostatni maji zdravotne indikované diéty.

Preferované spdsoby dopravy v mieste bydliska s rozdelené takto: 37% sa presuva
peso, 33% vyuziva hromadnt dopravu a zvySnych 29% vyuziva auto alebo motorku. Tento
vysledok vyzera na prvy pohlad pozitivne, ale treba si uvedomit, Ze dominantna cast
respondentov si individudlny spdsob dopravy motorovym vozidlom zatial neméze dovolit
z doévodu absencie staleho prijmu, takze iny sposob ako hromadna doprava pre nich nie je
redlny.

Co sa tyka rozdelenia vydavkov, najvacsi podiel majii potraviny (31%), druhou
najvacsou polozkou st naklady na byvanie (19%), najmensi podiel na vydavkoch predstavuju
vydavky na Sport a zdravie (10%). Néazorni predstavu o rozdeleni prijmov na jednotlivé
polozky ukazuje obr. 8. Vidime, ze v prvom intervale (do 10% vydavkov) si dominantné
podiely vydavkov na Sport azdravie, drogériu a obleCenie, priCom smerom Kk vySSim
podielom z vydavkov sa zastipenie znizuje — v poslednych dvoch intervaloch sa ani
nevyskytuji. Podobné rozdelenie (ale s vyrazne nizs$im poklesom smerom vysSim podielom
z vydavkov) maji naklady na byvanie. Pri potravindch st priblizne rovnako zastiipené vSetky
intervaly podielov z vydavkov. Pri posudzovani rozdelenia vydavkov si treba uvedomit’, ze
tieto sa tykaji mladych l'udi, najmé Studentov, z ktorych velka cast’ je podporovand (niekedy
na 100%) rodi¢mi, takze v pripade autondmneho financovania by mohla byt situdcia ina.
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(Napriklad slovenské domacnosti mifiajii na byvanie a energie skoro Stvrtinu svojich prijmov,
pri¢om potraviny a nealkoholické napoje st zastiipené len na 18%°)

Obr. 8: Rozdelenie prijmov respondentov na jednotlivé polozky
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Z hl'adiska nami rieSenej problematiky nés zaujimalo, ¢i a o kol’ko by boli respondenti
ochotni priplatit’ si v prospech ekologickejSich vyrobkov (predmetom zistovania boli iba tri
polozky: potraviny, drogéria a obleCenie). Vysledky su znazornené na obr. 9. Je zrejmé, ze
najvys$ia ochota je pri potravinarskom tovare (v priemere o 12%), najmenej je to pri obleceni.

Obr. 9: Rozdelenie respondentov dotaznika podla ochoty priplatit si za kvalitnejsie produkty
Setrnejsie k Zivotnému prostrediu
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Zdroj: Vlastné spracovanie v MS Excel

4 Rozdelenie respondentov dotaznika do zhlukov

Nasim cielom nebolo len poskytnit’ sumarne informéacie o vysledkoch dotaznikového
prieskumu, ale realizovali sme aj hlbsiu analyzu. Jej vysledkom je vytvorenie zhlukov, ktoré
by mohli byt’ cielovymi skupinami pre konkrétne opatrenia.

Pracovali sme so 48 premennymi, pre ktoré sme najskor urCili maticu péarovych
koeficientov koreléacie, ktora obsahovala aj p-hodnoty testov (nulové hypotézy pre vsetky
dvojice tvrdili, Ze medzi znakmi nie je Statisticky vyznamna zavislost’). Mnohé z p-hodndt

° https://ekonomika.pravda.sk/ludia/clanok/577779-potraviny-ale-aj-byvanie-najvyssie-vydavky-domacnosti-su-
v-bratislavskom-kraji/
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boli nizsie ako 0,05, takZe medzi premennymi existovala zavislost’, preto nebolo vhodné hned’
aplikovat’ zhlukovi analyzu. Udaje sme preto najskor podrobili faktorovej analyze, ktora mala
za ciel nielen eliminovat’ zavislosti medzi premennymi, ale podla moznosti aj znizit
dimenziu (pocet premennych). Adekvatnost’ vstupu vsSetkych premennych do faktorove;j
analyzy sme overili prostrednictvom testu KMO (Keiser — Mayer — Olkin)(Vojtkova,
Stankovicova, 2007), pri ktorom hodnota testovacej Statistiky pod 0,5 konkrétnej premennej
znamena, ze nie je vhodna na vstup do analyzy. Ukazalo sa, Ze pri dvoch premennych nastala
prave tato moznost’, preto sme ich do d’alSej analyzy nezahrnuli. Po ich vyluceni bola celkova
hodnota miery KMO 0,75, ¢o znamend, ze zostavajicich 46 premennych moéze byt vhodnou
databazou pre aplikéaciu faktorovej analyzy. Vypocty sme realizovali pomocou Statistického
softvéru SAS Enterprise Guide 7.1.

Pri rozhodovani o optimalnom pocte faktorov sme sa prioritne rozhodovali na zaklade
vlastnych ¢isel korelaénej matice, ktoré by pri vhodnych faktoroch mali presahovat’ hodnotu
1. Tato podmienku spinalo 15 faktorov, ale ked’Ze tieto spolu vysvetlovali len 64%
variability, postupne sme pridavali d’alSie faktory tak, aby podiel vysvetlenej variability
presiahol aspont 70%. Pri takto nastavenom kritériu ndm vysiel pocet faktorov 25. Stvislost’
medzi pouzitymi kritériami nam nézorne ukazuje screeplot obr. 10.

Obr. 10: Znazornenie viastnych cisel a podielu vysvetlenej variability pre rozne pocty
faktorov

Scree Plot Variance Explained

Proportion
o
-

Eigenvalue
w

00

Factor Factor

o Cumulative
—e— Proportion

Zdroj: Vlastné spracovanie v SAS Enterprise Guide 7.1

Pri 25 faktoroch su sice vlastné Cisla pridanych faktorov sice mensie ako 1, ale podiel
vysvetlenej variability presiahol 80%.

Aby sme ziskali lepSie interpretovatelny odhad faktorov, pouzili sme rotdciu Equamax
(Vojtkova, Stankovicova, 2007). Vysledkom boli faktorové vahy, ktoré su v tabulke 1.

Kazdt zo 46 vstupnych premennych (st v riadkoch) priradime k tomu faktoru (su
v stipcoch), pri ktorom ma najvyssiu hodnotu faktorovej vahy (prislusné bunky sme vyznaéili
zelenou farbou). Napriklad pod posledny faktor v tabulke (25) spadd jedind zo vstupnych
premennych ESQ 58 (konkrétne znenie otazky bolo ,,Kolko mintt v priemere sa sprchujes?*-
faktor sme nazvali Setrenie vody). Najviac vstupnych premennych (4) spada pod 5. faktor,
ktory sme nazvali nakupovanie bezobalovych produktov (vSetky otdzky zistovali, aké
konkrétne vyrobky z prisluSnej tovarovej skupiny si respondent kupil).

Pre lepSiu interpretovatenost sme zo vSetkych faktorov vytvorili 5 okruhov: 1.
Sticasné zvyklosti a postoje, 2. Stravovacie navyky, 3. Cestovanie, 4. Setrenie a 5. Vydavky.

Ako uz bolo uvedené, faktory, ktoré sme vytvorili, mozu byt (vzhladom na ich
nekorelovanost’) vstupnymi Udajmi pre zhlukovu analyzu, pomocou, ktorej sme vytvorili
homogénne skupiny respondentov.
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Tab. 1: Faktorové vahy po ortogonalnej transformacii Equamax

Rotated Factor Pattern

Factor1 Factor2, Factor3, Factor4 Factor5 Factor6 Factor7 Factor8 Factor9 Factor10 Factor11| Factor12 Factor13 Factor14 Factor15 Factor16 Factor17| Factor18 Factor19 Factor20 Factor21 Factor22| Factor23 Factor24 Factor25
ES_Q1 0,0863 -0,03194 0,05412. 0,0176 0,09742 -0,05312 -0,00317 -0,01941 0,15188 0,05455 O‘OEOQZ-- -0,03749 0,12441 0,03073 0,05378 0,00729 0,07914 0,05912 -0,03977 -0,03045 0,04797 -0,00723 -0,00664
ES_Q2 0,10625 0,00077 [{120;12379 002812 002778 -0,0574 -0,07161-0,12534 | 0,82075 0,01284 -0,00576 -0,01175 0,07103 -0,08639 000656 005481 -0,05777 010413 003049 01412 -0,0863 004468 005429 -0,09405 -0,02453
ES_Q3 -0,11225 -0,06488 -0,00533 D,01254- 0,02731  -0,01904 1139’ ,03505 0,01677 41‘00908- 0,008 0,3265 000972 005941 0,14513 0,094 -0,03745 -0,05237 0,1026 -0,09403 0,0037 0,03886 -0,01199
ES_Q4 -0,01456 -0,01748 0081631086779 002255 -0,02522 0,05269 001342 0,06936 013602 -0,04463 -0,02685 0,07437 0,0079 003663 -0,00262 0,03045 -0,00505 -0,01123 -0,03397 0,01221 008706 002245 -0,01175  -0,07426
ES_Q5 0,02004 -0,03933 -0,05993 000316 0,03856 -0,04604 -0,05569 003307 0,07103 0,8516 -0,06841 -0,03443 0,03798 -0,03701 007242 -0,01024 -0,06034 004894 -0,0273 -0,01307 -0,02706 -0,02729 0,05177 [|<0,1628 0,00774
ES_Q6 0,10751 0,03093 0,05944 0,13475[1<0/1584 0,05526 0,00184 001373 0,01252 0,00923  0,14162 0,13089 0,80076 0,036 -0,09348 -0,03996 -0,04818 -0,05535 -0,09202 -0,07634 003114 011981 004211 -0,08824 -0,00532
ES_Q7 004391 -0,07043 0,05881 001797 -0,14897 -0,03446 -0,03808 001523/ 0,80311 0,13849 -0,03331 -0,02962 0,12514 -0,09944 |-0,17047 -0,03506 0,05434 0,01169 -0,09709 -0,02674 -0,05774 -0,00995 002196 0,03678  0,0754
ES 8 012174 002255 001751 005707 010311 -0,06191 -0,05748 -0,05211 -0,00804 006538  0,115410,86099 002155 -0,09331 -0,01623 -0,04829 -0,05524 -0,05658 0,09129 002256 007269 [=0/1289 0,02862 0,04541 0,00571
ES_Q9 002633 007115 001148\ 10}85987 002271 002906 -0,04775 -0,01485 002874 007458 -0,01929 0,10112 009233 003838 009303 0,01671 004936/ -0,07315 -0,00774 -0,00323 -0,01641 0024 -0,02779 0,02801 001431
ES_Q10 001677 002748 007026  0,16787 -0,0379 -0,01029 0,02553 -0,06142 00556084051 -0,00397 0,11559 0,03066 -0,00088[=0H275 002447 -0,00439 -0,02489 -0,00188 006497 0,446 003587 -0,03636 -0,02549 -0,07481
ES_Q12 0,00346 00693  -0,00136|  -0,02541 -0,01056 0,01876/ 0,02718 003845 0,04438 0,03326 -0,00597 -0,01568 -0,000150,08221 -0,01178 008957 0,04449 0,04563 -0,00615 10,9441 0,0236610,03285 -0,00638 0,03083 0,03825
ES_Q13 [N0106 001666  -0,01103  -0,01285 0,06423 -0,09022 -0,06016 0,04369 -0,05652 -0,04409 0,11034 -0,0187 -0,0781[:0,41609 -0.01612 -0,01758 0,05081| SO 4##41 -0,02428 -0,06773 0,02728  -0,10057
ES_Q14 005025  0,11785 01399 000623 014798 053105 01175 -0,09385 -0,00812 -0,09538 -0,0554 0,05862 -0,02233 -0,04609 0,08625 083115 -0.01585 014354 0,14665 -0,15816 006787 011125 -0,19553 -0,24451 -0,16206
ES_Q15 0,00649  -0,00831  -0,00052 -0,02768 003049 0,02315 -0,0063 -0,01272 001771 0,05116 0,01474 -0,01907 -0,00733 0,0024 0,04065 -0,0185 -0,00736 -0,04292 001689 0,97779 | -0,06269 -0,00304
ES Q17 | 0,7236 001819  -012127 003982 -0,02023 0,11331 0,00585 -0,09244 0,07477 -0,03529 005249 -0,05824 0,01909 0,10479 008214 -0,14651 0,09955 -0,11742 001747 0,05472 -0,04082 -0,01715
ES_Qi8 | 077268 005409 008533 004544 008545 0,11714 004505 -0,01361 002562 001995 00250 -012333 0,09074 0,15681 0,855 -0,09406 0,10363 -0,05602 -003617 001661 0,01167 0,01634
ES_Qi9 | 086763 003412 013028 011492 00205 -0,14772 00107 -0,01868 0,01625 -0,09034 006525 003314 -0,08388 001962 001415 001705 -0,03924 007652 009684 005002 0,06531 -0,04116
ES_Q20 | 029847 007177 00575 0,00206 025959 -0,05618 -0,01382 -0,01164 -0,04572 0,00639 009906 011496 0,0093 -0,13506 -0,05685 003724 -0,07334 0,03363 005434 -0,05203 0,12166 -0,00591
ES_Q21 | 071918 004078 002456 011082 005063 -0,04919 -0,07101 004508 00524 -0,02671 005976 028537 -0,09141 -0,1589 -0,02326 007555 -0,0399 007573 0,528 -0,05905 -0,10929 -0,0322
ES_Q22 | 06384 003828 001861 -0,06966 0,14727 -0,10236 -0,05045 -0,0902 -0,11053 -0,0272 -0,03123 006605 -0,10801 -0,09988 -0,12078 0,12323 -0,07625 -0,06001 -0,01254 -0,07187 -0,04618 0,08136
ES_Q23 006516  -0,05934  -0,02525 007486 001164 00247 001268 002765 -0,15799 0,04950 [HO7A68Y -0,04935 -0,24614 -023908 -0,1018 -0,06402 0,08281 0,03045 011191 -0,00479  -0,0408
ES_Q24 0,05945, -0,00462 1111 =0,07032 005678 0,04567 || :0,05885 -0,02011 -0,00917 -0,0326 0,08801 006819 002326 001515 -0,0364 -0,00948 0,02399[10,03365 00277 -0,01273 005057 -0,03445/ -0,06249 000867 0,031 0,05128
ES_a25 00047 00151 000322 001174 003201 -0,03257 00216/ 005735 -0,01323 -0,01071 -0,01103 -0,00423 -0,00487 0,037 -0,01905[ 10,9406 0,02505 0,06131 [R0,07278 008945 -0,03374 -0,00071 -0,00744 -0,03405 -0,04435
ES_a27 0,03891 -0,0149 0011 001785 009381 -0,00782 0,00296 -0,00575 -0,03999[J0;14283 002989 0,05953 -0,05483 -0,00955 -0,00416 -00329 -0,00168 002681 000249 0,03083 -0,0645 000769 -0,05797 10,9182 -0,08292
ES_Q30 012034 000442  -001678 001585 0,17643 001323 005214 001625 0,13343 -0,02986 0,08961 0,01324 0,03075/ 080815 001356  -0,1453[[0/22087 -0,09252 0,02931 001346 001108 -0,0544 -0,05644 -0,07146 -0,08174
ES_as3 000021 -0,00753 00257 008322 008342 0039181090857 0,091 -0,04229 -0,02591 001017 003159 001289 -0,01306 002824 0,01636 -0,03649 -0,04126 00099 0,04328 0,00978 0,08581 | Z0,08666 -0,04259 0,064
ES_a34 00248 005874 01521 000016 013215 007021 0,17131[ 1061381 -0,13524 -0,11348 0,12081 009831 -0,05122 0,08891 -0,09934 -0,14677 -0,13125 -0,01405 -002259 0,10662[[50,23988 0,09708 -0,09684 02178 -0,08514

ES_Q3s 0,03647 0,01241 003113 007401 008654 008602 0,18262| 0,82334 0,04852 001927 -0,00677 -0,0021 001303 0,01446 0,12819 00864 -0,0168 -0,04950 003412 -0,03264 0,11839 003996 | -007364 0,06687 0,03205
ES_Q37 008523 006006 012073 001459 0,15019[10,63973 031551 033265 001922 0,06628 0,07984 -0,03109 0,09943 -0,10420 013167 001451 0,13181 -0,09186 0,2110801G107 013713 -003974 -0,04512 0,0746 0,17947
ES_Q38 0130386 004792 007672  -001755 017459 017051 061115 039578 [0,22412 -0,02409 -0,00548 01105 -0,03152 0,01479 0,17159 0,16876 -0,11677 -0,02025 012374 -0,08298 -0,04064 -0,04537 -0,0319 00224 0,255
ES_Q39 006959 011456 0,04525 [NE0I68821 0,117 0,03296, 024506 0,13851 -0,01501 -0,02424 -0,05082 -0,0757 0,15113 008867 000664 -0,02301 -0,15879 00157 009567 -0,05499 007822 -0,1203 000716 0,03022
ES_Q40 009659 011875 008576 0,003 0,26607 028379 -0,07786 -0,01702 003925 -0,03171 0,10245 -0,05363 0,16935 -0,09203 -0,08833 -0,07397 020213012375 0,17298 -0,02376 -0,05445 -0,08058 0,15028
ES_Q41 0,02535 0,00156  -0,07171 -0,04828 003152 001762 003205 0,01881 0,00802 -0,03379 0,11904 005006/ -0,1434 001778 00024 -0,05489 001716 001749 -0,03679 -0,06083 | 092861 001835 0,00593 0,02624
ES_Q45 -0,03464 0,06939 | 0,85516 0,02895 00498 002201 005514 -0,08499 001391 001527 -0,00563 0,11587 -0,04956 0,12507 -0,02178/<0/12204 002898 -0,0164 -0,02221 000279 -0,08651 -0,0386 -0,04805 -0,04637
ES_Q46 -0,01444 0,0987 | 0,83646 0,01045 0,01138 -0,01909  0,0438 3032 -0,0252 0,10132 001142 003685 0,05386 021448 -0,03664 -0,05855 0,02904 -0,03519 -0,03535 002341 -0,02595

ES_Q47 0,04048 00177 016808 006606 0,01502 0,02866 0,00023[ 008781 -0,02363 0,033 000527 00282 0,02885/10,91632 -0,025 -0,01125 -0,02098 002138 -0,03165 -0,00487 -0,03993
ES_Q48 0,10985 0,03865 1 056136  -0,04947 022687 -0,13241 -0,14743 00071 0,073 -0,01461 012112 -0,04506 -0,06018 -0,21851 0,07041 -0,00218| 033625 -0,24501 0,01367 -0,02502 -0,08016
ES_Q49 00213 -000703 005174  -0,00883 0,03381 -0,00973 002033 0,06014 002778 -0,01195 -0,00555 -0,02403 -0,00136 -0,00547 004861 0,03008 001872 004678 0,02469 0,131
ES_Q56 000067 006756 000828 002569 0,01407 -0,08691  0,0028 -0,08086 -0,04901  0,84863 002818 -0,08283 0,04312 -0,02698 001182 007865 -0,09441 0,06895 01661 -0,02581 -0,02002 -0,01271 0,226 -0,0272

260 booose
882523888
RIS
HEREERER

ES_Q57 0,04229 -0,04435 0,07107 [ -0,06581 0,05883 0,07333| -0,08029 0,02727 -0,02497 084436 00779 00189 00148 008499 -0,02935 -0,00281 006479 -0,01587 0,14628 0,07982 -0,03876 -0.01762 0,02087  -0,06242
ES_Qs8 002336  -000639  -0,02455 003045 001182 -0,0857 004166 -003344 0,02038 -0,05738 -0,05589 001394 -0,01777 -0,02034 -0,03973 -00383 00492 0,12455/ 010662 003979 -0,0432 0,02681 -0,00178 -0,07672  0,93372
ES_QG0A. 00516 004251  -000052  -0,01234 -0,05387 -0,0096 -0,00151 -0,02493 -0,01421 -0,01496 001982 0,05167 -0,00517 005147 -0,08646 -0,07191 -0,00449 -0,04672) 095057 -0,00328 0,00950 001725 -0,02204 0,00194 | -0,10991|
ES_Q67 005701 081883 0,15562 004157 -0,08307 0,01074 0,013 -0,03896 -0,04765 -0,0187 -0,04148 -0,00628 -0,01632 0,08244 -0,04242 -0,04144 0,00518/-0,08483 001579 010416 00762  0,0391-0,06303 -0,00522 0,03768
ES_Q68 0004781 084701  -0,02341 -0,00018 008293 0,05595 0,05264 006716 -0,03347 -0,01239 0,0673 003845 000084 -0,0492 0,1052 -0,03208|:0j07622 003509 00335 0,01972 0,10007 -0,02822 -0,0232 -0,04179 -0,00036
ES_Q69 002492 086469 0,08417 002892 005401 0,06057 0,03511 009575 -0,04465 -0,00899 0,01945<0/06896 000623 0,03214 -0,01533 -0,03516 -0,01417 -0,02087 -0,01765 -0,00566 0,13916 -0,01429 -0,0421 -0,06161 -0,04823
ES_Q70 -0,00975 0,11818 -0,04425 0,00567 0,00992| -0,06473 -0,0291 -0,00119-0,0847 -0,00376 003822 0,11334 -0,02046 -0,00000/-0,08043 -0,03944 -0,03755 0,01239 001342 0,02636 0,91049 -0,05662 -0,05317 -0,07002 -0,04684

Zdroj: Vlastné spracovanie v MS Excel

Pri procese zhlukovania sme pouzili hierarchicky postup, konkrétne Wardovu metddu,
pri ktorej sa zhluky formuju maximalizaciou vnutrozhlukovej homogenity (Vojtkova,
Stankovicova, 2007). Pocet vyznamnych zhlukov sme stanovili na zéklade dvoch kritérii:
koeficienta determindcie RSQ, ktory vyjadruje pomer medziskupinovej sumy Stvorcov
odchylok k celkovej sume Stvorcov odchylok (jeho vysSia hodnota znamend, ze medzi
skupinami su vyraznejsie rozdiely) a semiparcidlneho koeficienta determinacie SPRSQ, ktory
vyjadruje homogenitu spojenych zhlukov (jeho nizka hodnota znamend, ze boli spojené
podobné zhluky). Zavislost’ semiparcidlneho koeficienta determinacie od poctu zhlukov je
znazornena na obr. 11.

Obr. 11: Zavislost hodnot charakteristiky SPRSQ od poctu zhlukov
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Zdroj: Vlastné spracovanie v SAS Enterprise Guide 7.1
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Z polohy bodov na grafe dobre vidno dynamiku poklesu sledovaného ukazovatel'a: Pri
malych poctoch zhlukov dochédza k strmSiemu poklesu, najvacsi ubytok je medzi poctom
zhlukov 2 a 3. Pre tri zhluky mé vSak semiparcidlny koeficient determindcie eSte hodnotu
0,0307, co sme povazovali za dost’ vel'ké Cislo, preto sme pridali eSte d’alSie zhluky.

Pri poc¢te zhlukov 6 uz tento koeficient klesol na hodnotu 0,021, ¢o sa ndm zdalo uz
dostatocne nizke, preto sme optimalny pocet zhlukov stanovili na 6. Naviac, pokles hodnot
ukazovatel'a SQRSQ pre vyssie pocty zhlukov ako 6 uz nie je vyrazny, takZe nemalo zmysel

pokracovat’.

Tab. 2 Proces zhlukovania objektov

Cluster History
Semipart Approximat, Cubic Pseudo
Number|  cjysters Joined Freq ial R- |R-Square| e Expected Clustering Pss;l:i:: - Tie
of Square R-Square | Criterion Squared
Clusters
30/CL60 CL56 20, 0.0054 417 .330 39.7 10.6 3.4
29/CL71 CL132 19 0.0054 412 .325 39.9 10.8 4.9
28/ CL31 CL99 48 0.0056 .406 .320 40.0 10.9 5.8
27 CL44 CLe7 19 0.0059 .400 .315 40.1 1.1 3.2
26/CL38 CL65 25 0.0060 .394 .310 40.2 1.3 3.9
25/CL39 CL43 37 0.0061 .388 .303 40.2 1.5 5.1
24, CL53 CL54 30 0.0061 .382 297 40.2 1.7 5.3
23/CL58 CL45 24 0.0061 .376 .290 40.3 12.0 4.5
22/CL59 CL63 19 0.0061 .370 .283 40.6 12.2 4.4
21/CL27 CL66 28 0.0076 .362 .276 40.2 12.5 3.9
20/CL64 CL32 40 0.0078 .355 .269 39.8 12.7 6.7
19/CL28 CL34 59 0.0079 .347 .261 39.5 13.0 6.8
18/CL29 CL46 39 0.0081 .339 .253 39.3 13.3 6.5
17 CL41 CL24 63 0.0084 .330 .245 39.0 13.6 7.2
16 CL19 CL18 98 0.0103 .320 .237 38.1 13.9 7.7
15 CL20 CL16 138 0.0112 .309 .228 37.0 14.2 8.0
14/CL17 CL25 100 0.0119 297 .218 35.7 14.5 9.1
13/CL14 CL33 17 0.0133 .283 .209 34.0 14.7 9.1
12 CL15 CL22 157, 0.0140 .269 .198 323 15.0 9.4
11/ CL13 CL12 274 0.0141 .255 .188 30.9 15.4 9.0
10 CL36 CL52 39 0.0155 .240 176 29.2 15.8 10.9
9 CL11 CL10 313 0.0197 .220 .164 26.0 15.9 12.0
8 CL23 CL9 337 0.0199 .200 151 23.2 16.2 11.8
7/ CL35 CL78 27 0.0204 .180 136 20.8 16.6 11.4
6 CL8 CL7 364  0.0210 159 121 18.9 17.2 1.7
5CL6 CL26 389  0.0245 135 .103 16.2 17.7 13.3
4, CL5 CL21 417 0.0301 104 .084 11.6 17.7 15.7
3 CL4 CL30 437 0.0307 .074 .061 8.20 18.2 15.5
2/CL3 CL42 454 0.0348 .039 .034 4.5 18.5 17.2
1/CL2 CL47 460  0.0389 .000! .000 0.00 18.5

Zdroj: Vlastné spracovanie v SAS Enterprise Guide 7.1

Obr. 12: Dendogram zhlukovania pomocou Wardovej metody

I

Zdroj: Vlastné spracovanie v SAS Enterprise Guide 7.1
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Hodnoty SPRSQ pre rozne pocty zhlukov su v tabulke 2, ktora zndzorfiuje proces
zhlukovania (pocty zhlukov, spéjanie zhlukov, ich pocetnosti, ako aj hodnoty charakteristik
SPRSQ a RSQ).

Este lepSiu predstavu o procese zhlukovania ndm poskytne dendrogram (obr. 12), kde
su zndzornené rozne Urovne v procese zhlukovania (Vojtkova, Stankovicova, 2007), priCom
kazdej konkrétnej urovni zodpoveda hodnota semiparcialneho koeficienta determinacie (na
osi y). Pomocou c¢iarkovanej horizontalnej Ciary sme vyznacili naSu vybrana troveil (6
zhlukov). Z polohy priesecnikov s touto Ciarou je zrejmé, ze pocetnosti zhlukov sa vyrazne
liSia — vyrazne dominuje 1. zhluk.

5 Charakteristika vytvorenych zhlukov

V tejto etape sme sa od vytvorenych faktorov (tie posluzili na splnenie podmienok pre
pouzitie zhlukovej analyzy) vratili spiat’ k povodnym premennym — vieme, ktoré Statistické
jednotky boli priradené do konkrétneho zhluku, takze prislusni podmnozinu mozeme
presnejSie opisat’. Pri ¢iselnych znakoch sme pouzili zhlukové centroidy, obmeny slovnych
znakov charakteristické pre dani skupinu sme urili pomocou affinity index'®, ktory
porovnava podiel respondentov s konkrétnou obmenou znaku v danej skupine s podielom
v celej skimanej vzorke. Ak je podiel v danej skupine vyssi, povazujeme tito obmenu za
charakteristicka pre dana skupinu.

Pocty respondentov v jednotlivych zhlukoch st zndzornené na obr. 13. Vidime, Ze sa
potvrdila podoba dendrogramu, kde sa ukéazala vyraznd dominancia 1. zhluku. Kedze
respondenti v tomto zhluku predstavuju az takmer 80% (79,13%) z celej vzorky, moézeme ich
povazovat typickych reprezentantov mladej generécie, na ktorych by sa mala upriamovat
pozornost’ kompetentnych v snahe vytvarat’ opatrenia pri (pripadnej) korekcii ich postojov
a spravania.

Obr. 13: Pocty respondentov vo vytvorenych zhlukoch

28
20 6

364

Zdroj: Vlastné spracovanie v MS Excel

V nasledujicom texte strucne opiSeme charakteristické vlastnosti jednotlivych zhlukov
a uvedieme aj niektoré porovnania v grafickej podobe.

1. zhluk:

Tvoria ho respondenti s priemernym vekom 22 rokov, ich priemerny prijem je na urovni
500 eur.

Pri ndkupe potravinarskeho tovaru ich ovplyviiuju predovsetkym recenzie inych
spotrebitelov a znacka vyrobkov, omnieco menej zlozenie vyrobkov acena. Pri

10 https://www.sotrender.com/resources/faq/affinity-index-how-do-we-calculate-it/
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nepotravinarskom tovare su rozhodujucim faktorom recenzie od inych spotrebitelov, o nieco
menej znacka, cena, vlastné skuisenosti a zlozenie vyrobkov. Pre nakup eko-produktov sa
rozhoduji z morélnych a ekologickych dovodov, od ndkupu ich odradzaji vysSie ceny
a nedovera k predajcom.

V stravovani prevladda najcastejSia forma — konzumdcia vSetkého vcitane mésa. Pri
doprave do zamestnania sa najviac pouziva forma ,,peSo*, ¢o treba hodnotit’ pozitivne nielen
z ekologického hl'adiska, ale je to aj dolezita indicia o aktivnom zivotnom $tyle.

Aj hospodarenie s financiami u tejto skupiny je obrazom istej zodpovednosti — jednak si
vedia Cast’ prijmov uSetrit' ajednak su ochotni zvysit' svoje vydavky na podporu eko-
produktov a eko-projektov.

2. zhluk:

U respondentov v tomto zhluku rozhoduje pri ndkupe potravin najméd cena, o nieco
menej recenzie od druhych, znacka a vlastné skusenosti. Pri nepotravindrskom tovare su
najdolezitej$imi kritériami najmé znacka a cena, ale vyrazny vplyv maju aj vlastné sktisenosti,
zloZenie, recenzie a znacka. O ekologickych produktoch a formach predaja nemaju dostatok
informadcii.

Prevazne ide o l'udi Zzijucich v meste, prepravuju sa prevazne hromadnou dopravou.
Z hladiska rozdelenia vydavkov tvoria dost’ vysoky podiel vydavky na oblecenie a obuv.

3. zhluk:

Do tohto zhluku sa zarad’'uji hlavne Studenti bez zamestnania, ¢o znamena, ze ich
spotrebitel'ské spravanie zavisi od finan¢nej podpory rodiny.

Nakup potravinového tovaru v tejto skupine je ovplyvneny hlavne znackou, recenziami
a cenou, ale u velkého poctu rozhoduju aj vlastné skusenosti. Pri nepotravinarskom tovare su
rozhodujucimi dévodmi najmé recenzie od druhych acena, dolezita tlohu vSak maja aj
vlastné skusenosti, znacka a zlozenie. Podobne ako v druhom zhluku ani tu nemaju
respondenti dostatok informacii o eko-produktoch.

Ich postoj k zivotnému prostrediu je dost’ vlazny, nezaujimaju sa ani o triedenie odpadu.

4. zhluk:

Respondenti v tomto zhluku st dostato¢ne uvedomeli z hl'adiska ochrany zivotného
prostredia. Pri ndkupoch potravinarskeho (aj nepotravinarskeho) tovaru sa rozhoduji najma
podla zlozenia, pri potravinach ich ovplyviiuji aj znacka tovaru, recenzie od druhych,
pripadne vlastné skusenosti. Cena nezohrava prakticky ziadnu tlohu. U nepotravinarskeho
tovaru maju vplyv aj recenzie od druhych a cena.

Celkovo mozno povedat, ze vich hodnotovom rebricku mé ochrana zivotného
prostredia dolezité zastupenie — maji zdujem o podporu recyklovatelnych tovarov, eko-
produktov a sezonnych produktov.

5. zhluk:

U tejto skupiny prevldda v porovnani s ostatnymi negativny pristup prakticky vo
vSetkych aspektoch skiimanej problematiky. Hoci ide o vekovo najstarSiu skupinu (priemerny
vek 25 rokov) s najvy$Sim priemernym prijmom, ¢o im umoziuje vyuzit' aj isté rezervy
v prospech pozitivnych zmien, maju vyrazne laxny postoj k ochrane zivotného prostredia. Pri
nakupoch sa rozhodujii najmd podl'a ceny, pri potravinarskom tovare aj podla znacky
arecenzii, pri nepotravinarskom ich najviac ovplyviluje znacka, pripadne aj vlastné
skusenosti. ZloZenie tovaru ich nezaujima a eko-produkty povazuju len za marketingovy tah.

Neprejavuju zaujem o SetrnejSie formy nakupov a spotreby, nie s ochotni financne
podporit’ eko-projekty a prepravuju sa najmi autom.
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6. zhluk:

Z hladiska environmentalneho spravania mozno ttto skupinu hodnotit’ vel'mi pozitivne.

Pri nakupoch je hlavnym argumentom zlozenie tovaru. Pri potravinach sa rozhoduju aj
na zéklade vlastnych sktsenosti, pri nepotravinarskom tovare sa zaujimaju aj o znacku. Pri
oboch tovarovych skupinach ma dolezity vplyv aj cena.

Stravovacie navyky tejto skupiny sa liSia od ostatnych — je tu vyssi podiel
alternativnych foriem (veganstvo a vegetarianstvo), €o svedC¢i o pozitivnom pristupe
k zvieratdm, Zivotnému prostrediu, ale aj vlastnému zdraviu.

Hoci ide o skupinu s najniz§im priemernym prijmom, st ochotni podporit’ SetrnejSie
formy predaja a v doprave vyrazne prevlada forma ,,peSo* a hromadna doprava.

Celkovo mozno tato skupinu hodnotit’ najpozitivnejSie zo vSetkych ostatnych zhlukov.
Je zrejmé, Ze sa neriadia len vlastnymi potrebami, ale st uvedomeli a snazia sa o udrzatel'ny
sposob zivota vo vSetkych sledovanych aspektoch.

Z uvedenych charakteristik jednotlivych zhlukov mozno ziskat’ nazornt predstavu o ich
environmentalnych postojoch. Prehl'adné porovnanie rozdeleni odpovedi na niektoré vybrané
otazky su znazornené na obr. 14, obr. 15 a obr. 16.

Obr. 14: Rozdelenie respondentov zhlukov podla foriem stravovania
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Zdroj: Vlastné spracovanie v MS Excel

Obr. 15: Rozdelenie vydavkov respondentov v jednotlivych zhlukoch

Kolko % zo svojho prijmu priemerne mesacne mifas na dané polozky:
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Zdroj: Vlastné spracovanie v MS Excel

Z hladiska foriem stravovania sa ndm potvrdilo pozitivne hodnotenie 4. a 6. zhluku,
nakol’ko je podiel alternativnych foriem Setrnych k zvieratdm a zivotnému prostrediu
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(veganstvo a vegetarianstvo) najvyssi. Dokonca v poslednom zhluku tvoria tito respondenti
viac ako polovicu. Naopak, respondenti z piateho zhluku, 'ahostajni k Zivotnému prostrediu,
o alternativnych spdsoboch asi ani neuvazuju.

Rozdelenie vydavkov v jednotlivych zhlukoch tiez potvrdzuje hlavné ¢rty respondentov
uvedené v predchadzajucom texte. Kym vydavky na potraviny tvoria vo vsetkych zhlukoch
priblizne tretinu (od 30% do 39%), niektoré polozky vykazuju vyznamnejSie rozdiely.
Napriklad je potesite'né, ze v prvom (najpocetnejSom) zhluku maja respondenti zodpovedny
vzt'ah k financidm — vedia si uSetrit’ az 17% disponibilnych peiazi, o je viac ako 2-nasobny
podiel ako v piatom zhluku, v ktorom maju respondenti v priemere najvyssie prijmy. Piaty
zhluk vykazuje vyrazne najvyssi podiel vydavkov na byvanie (3-ndsobny podiel v porovnani
s druhym zhlukom), ¢o ,.stla¢a™ nadol podiely vydavkov na drogériu, oblecenie a Sport.
V poslednom (,,najlepSom*) zhluku tvoria pomerne vyrazny podiel vydavky na drogériu, ¢o
mozno vysvetlit' tym, Ze tito respondenti nakupuju prevazne vyrobky Setrné k Zivotnému
prostrediu, ktoré su drahsie.

Obr. 16: Rozdelenie respondentov podla preferovaného spésobu dopravy

Vyjadri percentudlne v akom pomere vyuzivas dané
sposoby dopravy pri preprave v mieste bydliska/prace?
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Zdroj: Vlastné spracovanie v MS Excel

Ako vidime na obr. 16, rozdelenie spdsobov dopravy je v prvych styroch zhlukoch viac-
menej podobné, vyraznejsie odliSnosti st v poslednych dvoch zhlukoch. Piaty zhluk aj tymto
sposobom potvrdzuje rezervovany vzt'ah k ochrane Zivotného prostredia — preprava vlastnym
motorovym vozidlom tvori vyrazne najvyssi podiel v porovnani s ostatnymi zhlukmi, o ide
najmd na uUkor peSej dopravy. Naopak, respondenti v Siestom zhluku maju zo vSetkych
zhlukov najvyssi podiel dvoch preferovanych (z ekologického hladiska) druhov dopravy:
pesSo a hromadnu dopravu na ukor individudlnej prepravy motorovym vozidlom.

6 Zaver

V nasom prispevku sme sa na zdklade udajov z dotaznika snazili zmapovat’ postoje
mladej generacie k ochrane zivotného prostredia a ich spravanie v urcitych oblastiach uzko
suvisiacich s tymito postojmi. Na§ dotaznik obsahoval Siroké spektrum otazok — od socidlno-
demografickych cez ndkupné preferencie, spdsob stravovania, dopravy, triedenia odpadu
a Setrenia az po ochotu financne podporit’ tovary a projekty suvisiace s ochranou zivotného
prostredia.

Zo zistenych udajov sme najskor zostavili sumarne Statistiky arozdelenia hodnot
znakov sme znazornili graficky. Vyuzitim zhlukovej analyzy sme respondentov rozdelili do
Siestich zhlukov tak, aby sa do konkrétneho zhluku dostali respondenti, ktori maji spolo¢né
viaceré nazory, preferencie a z toho prameniace zvyky.

Ukéazalo sa, ze takmer 80% respondentov sa umiestnilo v najvd¢Som — prvom zhluku,
ktory tak moézeme do urcitej miery povazovat za reprezentanta sticasnej mladej generacie.
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Potesitel'né je, Ze respondenti v tejto skupine sa o problematiku ochrany Zivotného prostredia
zaujimaju, maju dostatok informécii a CiastoCne ich premietaji do svojho nakupného
spravania a preferencii. Maji zodpovedny vztah k financidm a preferuju ekologicky spdsob
dopravy. Od Castejsej kupy eko-produktov ich odradza cena a neddvera k predajcom.

Osobitnt pozornost’ si zasluhuji posledné dva zhluky, ktoré tvoria akési protipoly
z hl'adiska pro-environmentalneho spravania. V piatom zhluku su respondenti, ktorych
ochrana zivotného prostredia nezaujima, prioritou je pre nich uspokojenie vlastnych potrieb
ato sa prejavuje vo vSetkych aspektoch: nadkupnych preferenciach, stravovani, doprave,
Setreni aj neochote podporit’ vyrobky a projekty zamerané na ochranu zivotného prostredia.
Na druhej strane treba vel'mi pozitivne hodnotit’ respondentov v Siestom zhluku: pri ndkupoch
sa rozhoduju hlavne podl'a zlozenia, recenzii a povodu vyrobkov, v strave vyrazne obmedzuju
maso, investuju do zdravého Zivotného Stylu a st ochotni aj financne podporit’ projekty na
ochranu zivotného prostredia.

Vsetkych Sest” zhlukov z hl'adiska celkového pro-environmentalneho spravania mozno
rozdelit’ do dvoch skupin: k ,,najlepSiemu* Siestemu zhluku moézeme priradit’ aj prvy a Stvrty
zhluk, v ktorych konStatujeme prevladajice pozitivne postoje a zvyky. Zvysné tri skupiny
(druhy, treti anajmd piaty zhluk) sa vyznacuju nedostatocnym povedomim v skiimanej
problematike a ztoho vyplyvajicimi postojmi a spravanim. Nastastie respondenti tychto
troch zhlukov tvoria len 10% zo vSetkych respondentov.

Diagnostika postojov a spravania mladej generacie je dolezitym predpokladom na
stanovenie cielenych opatreni za ucelom zastavenia klimatickej a environmentalnej krizy
s cielom dosiahnut’ trvalo udrzatel'ny rozvoj. Z tdajov zistenych v dotazniku sa nam ukazuje
nutnost’ informovania (a systematického vzdeldvania) mladej generacie o zivotnom prostredi
ajeho ochrane. Verime, Ze podrobnd akomplexnd informovanost by mohla posunut
spravanie sa mladej generacie spravnym smerom. Kompetentné¢ organy zase musia najst’
efektivne legislativne a ekonomické pdky na eliminaciu Cinnosti vedicich k neustdlemu
zhorSovaniu kvality zivotného prostredia a klimatickej krize.
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